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COMMENT LIRE 

Ce rapport présente vos 5
principaux profils de visiteurs, établis
à partir des données de
segmentation PRIZM, et vous
indique où trouver davantage de
visiteurs correspondant à ces profils. 

Classement = ordre d'importance
Clients = nombre
Pourcentage de clients = part de marché
Indice = degré d'unicité ou de surreprésentation
de ce segment

DÉFINITIONS

Les cinq principaux segments représentent 44,8 % de la clientèle au Canada



CHAMPS DE STRUCTURE DE SEGMENT TAILLE ET COMPOSITION DU PUBLIC
SGS (Groupe social)
Un regroupement général par mode de vie qui 
rassemble des segments PRIZM similaires.

GV (Groupe de mode de vie)
Une catégorie intermédiaire au sein du groupe 
social.

Code
L'identifiant unique du segment PRIZM

Nom 
Le nom descriptif du segment.

Nombre
Le nombre de personnes/ménages/visiteurs de votre ensemble de données qui appartiennent à
ce segment.
% (Pourcentage)
La part de votre audience totale représentée par ce segment.
Nombre de référence
Le nombre de personnes/ménages dans la population de référence (groupe de comparaison).
La base peut être :
Le Canada, l'Ontario Votre région (par exemple, l'Est de l'Ontario)
Pourcentage de la base
Le pourcentage que ce segment représente dans la population de référence.
% de pénétration
La probabilité qu'un segment participe à votre activité ou apparaisse dans votre ensemble de
données.
Indice
Une comparaison entre votre audience et la population de référence.
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